SMOLAR

Regulaminu Akcji Promocyjnej
»Limitowana edycja pilarki”

1. POSTANOWIENIA OGOLNE | DEFINICJE:

1.1. Regulamin Akcji Promocyjnej ,Limitowana edycja pilarki” (dalej ,Regulamin”) okresla
zasady urzadzania i warunki udziatu w Akcji Promocyjnej prowadzonej pod nazwag
,Limitowana edycja pilarki” (dalej tez "Akcja Promocyjna").

1.2. Organizatorem Akcji Promocji jest SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z 0.0.
z siedzibg w todzi, ul. Inzynierska 15, 93-569 to6dz, spotka wpisana do rejestru
przedsiebiorcow przez Sad Rejonowy dla todzi Srédmiescia w todzi, XX Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego, pod numerem KRS 0000444211,
posiadajgca kapitat zaktadowy 10.000,00 ztotych, NIP: 727-278-80-75, www.smolar.pl
(dalej tez ,Organizator”).

1.3. Produkt Promocyjny — pilarka marki STIHL MS 500i z limitowanej edycji 100-lat,
wprowadzona do obrotu przez ,ANDREAS STIHL" Sp. z o0.0. z siedzibg w Sadach,
dostepna do nabycia (tj. zakupu) przez Uczestnikow Akcji Promocyjnej u wybranych
autoryzowanych dealeréw STIHL wskazanych na stronie internetowej Akcji Promocyjnej pod
adresem: www.ms500i.pl, w cenie detalicznej 8 699,00 zt (stownie: osiem tysiecy szesc¢set
dziewiecdziesiat dziewie¢ ztotych 00/100) brutto (dalej tez zwana ,ceng edycji limitowanej”),
z zastrzezeniem, ze wskazana ww. cena jest maksymalng ceng detaliczng Produktu
Promocyjnego oferowang przez dealerow STIHL w trakcie trwania Akcji Promocyjne;j.
Dealerzy mogg dowolnie okreslic cene sprzedazy Produktow Promocyjnych ponizej ceny
maksymalne;j.

1.4. Przyjmowanie zgtoszeh do Akcji Promocyjnej trwa od dnia 15.06.2026 r. do dnia
03.07.2026 r. albo do wyczerpania puli Produktow Promocyjnych (w cenie edycji
limitowanej), ktéra wynosi w niniejszej Akcji Promocyjnej facznie 125 szt. (stownie: sto
dwadziescia pie¢ sztuk), oraz puli rezerwowej obejmujgcej 25 (stownie: dwadziescia
pie€) miejsc, w zaleznosci od tego, ktére ze zdarzen nastgpi jako pierwsze. Uprawnienia do
nabycia (tj. zakupu) Produktu Promocyjnego w cenie edycji limitowanej przyznawane sg
wedtug kolejnosci zgtoszen do wyczerpania catkowitej puli 125 Produktéw Promocyjnych
dostepnych w Akcji Promocyjnej.

Po wyczerpaniu puli 125 szt. Produktéw Promocyjnych Organizator bedzie przyjmowat
kolejne zgtoszenia na liste rezerwowag, obejmujgcg maksymalnie 25 uczestnikow. O miejscu
na liscie rezerwowej decyduje kolejno$¢ zgtoszen. W przypadku niewykorzystania przez
Uczestnika, ktéremu przyznano uprawnienie do nabycia Produktu Promocyjnego w cenie
edycji limitowanej, tego uprawnienia w terminie okreslonym przez Organizatora, uprawnienie
to zostanie przyznane osobie znajdujgcej sie najwyzej na licie rezerwowej, zgodnie
z kolejnoscig zgtoszen.

Organizator powiadomi o wyczerpaniu puli 125 szt. Produktow Promocyjnych dostepnych
w cenie edycji limitowanej oraz o ewentualnym wyczerpaniu listy rezerwowej na stronie
internetowej Akcji Promocyjnej pod adresem: www.ms500i.pl. W przypadku wyczerpania puli
Produktéw Promocyjnych oraz listy rezerwowej formularz zgtoszeniowy na stronie
internetowej Akcji Promocyjnej staje sie niedostepny, a zgtoszenia do Akcji Promocyjnej nie
beda przyjmowane. W przypadku niewyczerpania puli Produktéw Promocyjnych i/lub listy
rezerwowej przyjmowanie zgtoszen konczy sie z uptywem dnia 03.07.2026 r. i po tej dacie
zgtoszenia nie bedg przyjmowane.
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1.5. Strona internetowa promocji — strona internetowa dziatajgca pod adresem:
www.ms500i.pl, na ktérej znajduje sie m. in. Regulamin Akcji Promocyjnej oraz specjalnie
przygotowany formularz zgtoszeniowy stuzacy do rejestracji zgtoszen do Akcji Promocyjne;.

2. WARUNKI UCZESTNICTWA

2.1. Z zastrzezeniem pkt 2.3 Regulaminu, w Akcji Promocyjnej moze wzig¢ udziat osoba
fizyczna majgca w chwili zgtoszenia sie do Akcji Promocyjnej ukonczone 18 lat, posiadajgca
petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych, zamieszkata na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej,
(zwani ,Uczestnikami/Uczestnikiem”).

Przez Uczestnika rozumie sie osobe fizyczng niezaleznie jakimi danymi identyfikacyjnymi sie
postuguje na potrzeby Akcji Promocyjnej. Dziatania, polegajgce na zmianie danych
identyfikacyjnych celem obejscia postanowienn Regulaminu i ograniczen w nim wskazanych
stanowi podstawe do wykluczenia takiego Uczestnika z Akcji Promocyjnej, z uwagi na
nieuczciwe i naruszajgce postanowienia Regulaminu dziatania Uczestnika.

2.2, Osoba zgtaszajgca udziat w Akcji Promocyjnej moze w niej uczestniczy¢ wytgcznie
W imieniu wiasnym i na wiasng rzecz.

2.3. Uczestnikami Akcji Promocyjnej nie mogg by¢ pracownicy oraz wspoétpracownicy
(niezaleznie od podstawy prawnej zatrudnienia/wspotpracy) nastepujgcych firm: SMOLAR
Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z o0.0., SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa
Robert Wojkowski, ,ANDREAS STIHL" Sp. z o0.0. z siedzibg w Sadach. Powyzszy zakaz
dotyczy takze cztonkéw rodzin ww. oséb oraz oso6b z nimi spowinowaconych. Przez
.cztonkdw rodzin” rozumie sie: matzonka, zstepnych, wstepnych, osoby pozostajgce
w stosunku przysposobienia, pasierba, pasierbice, ziecia, synowg, rodzenstwo, ojczyma,
macoche i tesciow.

2.4. Uczestnik przed przystgpieniem do Akcji Promocyjnej powinien zapoznac¢ sie z trescig
Regulaminu. Uczestnik, przystepujagc do Akcji Promocyjnej, zobowigzuje sie do
przestrzegania zawartych w Regulaminie zasad, jak rowniez potwierdza, iz spetnia wszystkie
warunki, ktére uprawniajg go do udziatu w Akcji Promocyjne;j.

3. SZCZEGOLOWE ZASADY AKCJI PROMOCYJNEJ

3.1. W celu wziecia udziatu w Akcji Promocyjnej Uczestnik musi spetni¢ fgcznie nastepujgce

warunki:

a) zapozna¢ sie z Regulaminem Akcji Promocyjnej,

b) dokona¢ prawidlowego zgtoszenia do Akcji Promocyjnej zgodnie z warunkami
i terminem wskazanym w pkt 3.2 Regulaminu,

c) odebraé¢ i zachowaé¢ kod promocyjny otrzymany Organizatora Akcji Promocyjnej
w sposéb wskazany w pkt 3.9 albo pkt 3.11 Regulaminu,

d) najpodzniej do dnia:

— 31.07.2026 r. — w przypadku Uczestnikéw z listy podstawowej (od nr 1 do nr 125),

— 27.08.2026 r. — w przypadku Uczestnikow z listy rezerwowej (od nr 126 do nr 150),

okazaé/podaé¢ jednorazowy kod promocyjny pracownikowi wybranemu przez

Uczestnika autoryzowanego dealera STIHL wskazanego na stronie internetowej Akcji

Promocyjnej pod adresem: www.ms500i.pl, celem zakupu Produkt Promocyjny

w cenie edycji limitowanej.

3.2. Zgtoszenie do Akcji Promocyjnej musi by¢ dokonane w terminie od godziny 10:00:00
dnia 15.06.2026 r. do godziny 23:59:59 dnia 03.07.2026 r. na stronie internetowej Akgcji
Promocyjnej: www.ms500i.pl. Zgtoszenia przyjmowane sg do momentu wyczerpania puli 125
Produktow Promocyjnych w cenie edycji limitowanej oraz puli rezerwowej obejmujgcej 25
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miejsc. Po wyczerpaniu puli Produktow Promocyjnych zgtoszenia bedg kwalifikowane na
liste rezerwowg wedtug kolejnosci ich dokonania. Po wyczerpaniu puli Produktéw
Promocyjnych oraz puli rezerwowej formularz zgtoszeniowy zostanie wytgczony, a dalsze
zgtoszenia nie beda przyjmowane. Zgtoszenie musi zawiera¢ nastepujgce obowigzkowe
dane, informacje i osSwiadczenia, {j.:

- dane Uczestnika (wskazanego w pkt 2.1 Regulaminu):
a) adres poczty elektronicznej Uczestnika (tzw. e-mail),
b) numer telefonu Uczestnika,

- dane autoryzowanego dealera STIHL (wskazanego w pkt 1.3 Regulaminu):
a) miejscowosc,
b) ulica,

- zaznaczenie obowigzkowych oswiadczen Uczestnika, o nastepujacej tresci:
[l ,O8wiadczam, Ze jestem osobg petnoletnia i mam ukonczone 18 lat, a takze
posiadam petng zdolnos¢ do czynno$ci prawnych.”.
U ,Zapoznatem/-am sie z treScig Regulaminu Akcji Promocyjnej ,Limitowana edycja
pilarki”, w tym z zawartag w nim klauzulg informacyjng dotyczgcg przetwarzania
danych osobowych i akceptuje jego wszystkie postanowienia.”

Uczestnik, przed wystaniem formularza zgtoszeniowego do Akcji Promocyjnej, moze zostac
zobowigzany do dokonania prawidtowej weryfikacji poprzez stosowany mechanizm
zabezpieczajgcy np. reCAPTCHA lub inny mechanizm antyspamowy o podobnym dziataniu,
celem ktérego jest dopuszczenie do przestania danych wypetnionych tylko przez cziowieka
(oznacza to koniecznos¢ wykonania zadania lub odczekania odpowiedniego czasu pomiedzy
wystaniem formularzy, np. koniecznos¢ zaznaczenia pola kontrolnego i/lub przepisanie kodu
z obrazka wskazanego na stronie internetowej Akcji Promocyjnej i/lub zaznaczenie
konkretnego rodzaju obrazka/obrazkéw).

Prawidiowe wypelnienie formularza zgtoszeniowego na stronie internetowej Akcji
Promocyjnej, w terminie wynikajacym z postanowien Regulaminu, zmniejsza dostepna
pule 125 szt. Produktéw Promocyjnych w cenie edycji limitowanej lub pule rezerwowa
obejmujaca 25 miejsc.

Przed wystaniem formularza zgtoszeniowego Organizator prosi o dokiadne sprawdzenie
danych i informaciji zamieszczanych ww. formularzu.

3.3. W momencie przyjecia przez system Organizatora zgtoszenia (wypetnienie i wystania
formularza zgtoszeniowego na stronie internetowej Akcji Promocyjnej), Uczestnik dokonujgcy
zgtoszenia otrzyma komunikat potwierdzajgcy przyjecie zgtoszenia, poprzez wyswietlenie
informacji na stronie internetowej Akcji Promocyjnej oraz dodatkowo potwierdzenie przyjecia
zgtoszenia zostanie wystane Uczestnikowi poprzez wiadomos¢ e-mail na wskazany przez
Uczestnika w formularzu zgtoszeniowym adres e-mail (Organizator nie ponosi
odpowiedzialno$ci za umieszczenie, przez system teleinformatyczny czy program pocztowy,
z ktérego korzysta Uczestnik, informacji e-mail od Organizatora, w kategorii ,wiadomosci
Smieci’/,spam” w skrzynce odbiorczej Uczestnika). W razie stosowania przez Uczestnika
narzedzi i ustawien antyspamowych, Uczestnik zobowigzany jest do regularnego
sprawdzania czy wiadomo$¢ od Organizatora nie trafita do skrzynki e-mail zawierajgce;
,wiadomosci smieci”’/,spam”.

3.4. Nie bedg rozpatrywane zgtoszenia niezawierajgce wszystkich wymaganych danych,
odwiadczen i elementéw opisanych w pkt 3.2 Regulaminu, a takze zawierajgce dane
nieprawdziwe, wystane w innym terminie niz wskazany w pkt 3.2 Regulaminu lub
niezwigzane z zatozeniami Regulaminu i tematem Akcji Promocyjne;.
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3.5. Jeden Uczestnik moze dokona¢ wytacznie 1 (stownie: jednego) zgtoszenia do Akgji
Promocyjnej i naby¢ (tj. zakupi¢) Produkt Promocyjny w cenie edyc;ji limitowane.

3.6. Zabrania sie stosowania oprogramowania, ktérego celem jest automatyczne
dokonywanie zgtoszen. Z jednego adresu IP nie mozna dokonywaé¢ wiecej niz 10 zgtoszen
dziennie. Organizator zastrzega sobie prawo do ograniczenia dostepu do strony internetowej
Akcji Promocyjnej dla jednego numeru IP, jezeli z danego adresu IP dokonywanych jest
wiecej niz 10 zgtoszen dziennie.

3.7. Zgloszenia Uczestnikow niespetniajgcych kryteriéw uczestnictwa w Akcji Promocyjnej
nie bedg brane pod uwage. Organizator ma prawo weryfikacji, czy Uczestnik spetnia warunki
okreslone w Regulaminie. Organizator bedzie dokonywac¢ weryfikacji zgtoszen nadsytanych
przez Uczestnikdw pod katem ich prawdziwosci, poprawnosci, kompletnosci i zgodnosci
z postanowieniami Regulaminu. Organizator zastrzega sobie mozliwos¢ kontaktu
z Uczestnikiem (za posrednictwem wiadomosci e-mail wystanej na adres e-mail Uczestnika
podany w formularzu, o ktérym mowa w pkt 3.2 Regulaminu) i weryfikacji lub zgdania
uzupetnienia danych i oswiadczen zawartych w zgtoszeniu w celu potwierdzenia spetnienia
przez Uczestnika warunkéw Akcji Promocyjnej. Organizatorowi przystuguje w szczegolnosci
prawo zgdania: zfozenia przez Uczestnika dodatkowych oswiadczeh na pisSmie, podania
dodatkowych danych. Dotyczy to w szczegdlnosci sytuacji, gdy zachodzi uzasadnione
przypuszczenie, ze Uczestnik Akcji Promocyjnej narusza zasady okreslone w Regulaminie
lub narusza przepisy powszechnie obowigzujgcego prawa. Niespetnienie warunkéw
wynikajgcych z niniejszego Regulaminu lub nieuzasadniona odmowa spetnienia powyzszych
zadan, w terminie 7 dni kalendarzowych od daty otrzymania ww. zgdania od Organizatora,
po przeprowadzeniu przez Organizatora postepowania wyjasniajgcego, moze spowodowaé
wykluczenie danego Uczestnika z Akcji Promocyjnej z jednoczesnym wygasnieciem prawa
do nabycia (fj. zakupu) Produktu Promocyjnego w cenie edycji limitowanej. W razie
stosowania przez Uczestnika narzedzi i ustawien antyspamowych, Uczestnik zobowigzany
jest do regularnego sprawdzania czy ww. wiadomos¢ od Organizatora nie trafita do skrzynki
mailowej zawierajgcej ,wiadomosci smieci’/,spam”.

W przypadku stwierdzenia nieuczciwej ingerencji w systemy Organizatora badz
nieuczciwego lub niezgodnego z Regulaminem wplywu na wynik Akcji Promocyjnej,
Organizator moze zgtosi¢ ww. praktyke do odpowiednich organéw $cigania.

3.8. Postanowienia niniejszego regulaminu Akcji Promocyjnej nie wylgczajg jakichkolwiek
praw uczestnika unormowanych w powszechnie obowigzujgcych przepisach prawa, w tym
w szczegolnosci w ustawie z dnia 23 kwietnia 1964 r. - Kodeks cywilny (t.j. Dz.U. z 2024 r.
poz. 1061 ze zm.) lub ustawy z dnia 30 maja 2014 r. o prawach konsumenta (tj. Dz.U. z
2024 r. poz. 1796).

3.9. Uczestnicy z listy podstawowej (od nr 1 do nr 125), ktérzy spetnig wszystkie warunki
udziatu w Akcji Promocyjnej okreslone w Regulaminie, w szczegdlnosci przeslag prawidtowe
zgtoszenie w terminie wskazanym w Regulaminie, otrzymajg prawo do nabycia (tj. zakupu)
Produktu Promocyjnego w cenie edycji limitowanej u wybranego przez siebie w formularzu
zgtoszeniowym autoryzowanego dealera STIHL. Organizator Akcji Promocyjnej najpozniej
do dnia 15.07.2026 r. wysle kazdemu uprawnionemu ww. Uczestnikowi wiadomos¢ e-mail
z jednorazowym kodem promocyjnym na wskazany w formularzu zgtoszeniowym adres
e-mail. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za umieszczenie, przez system
teleinformatyczny czy program pocztowy, z ktérego korzysta ww. Uczestnik, informacji e-mail
z kodem promocyjnym od Organizatora, w kategorii ,wiadomosci $mieci’/,spam” w skrzynce
odbiorczej Uczestnika. W razie stosowania przez Uczestnika narzedzi i ustawien
antyspamowych, Uczestnik zobowigzany jest do regularnego sprawdzania czy wiadomosc¢
od Organizatora nie trafita do skrzynki e-mail zawierajgcej ,wiadomosci Smieci’/,spam”.
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3.10. Celem zakupu Produktu Promocyjnego w cenie edyc;ji limitowanej u wybranego przez
siebie w formularzu zgtoszeniowym autoryzowanego dealera STIHL, kazdy uprawniony
Uczestnik z listy podstawowej (od nr 1 do nr 125) musi okazaé/poda¢ kod promocyjny
otrzymany w wiadomosci e-mail z pkt 3.9 Regulaminu, najpézniej do dnia 31.07.2026 r. Po
tym terminie, ww. Uczestnik nie bedzie miat juz mozliwosci realizacji otrzymanego kodu
promocyjnego, w tym nabycia Produktu Promocyjnego w cenie edycji limitowanej w ramach
Akcji Promocyjnej.

3.11. W przypadku niewykorzystania przez okredlonego Uczestnika z listy podstawowej
uprawnienia do nabycia (ij. zakupu) Produktu Promocyjnego w cenie edycji limitowanej
zgodnie z pkt 3.10 Regulaminu, uprawnienie to zostanie przyznane osobie znajdujgcej sie
najwyzej na liscie rezerwowej, zgodnie z kolejnoécig zgtoszeh. Wowczas taki Uczestnik
z listy rezerwowej otrzyma prawo do nabycia (tj. zakupu) Produktu Promocyjnego w cenie
edycji limitowanej u wybranego przez siebie w formularzu zgtoszeniowym autoryzowanego
dealera STIHL. Organizator Akcji Promocyjnej najpézniej do dnia 12.08.2026 r. wysle
kazdemu uprawnionemu ww. Uczestnikowi wiadomos¢ e-mail z jednorazowym kodem
promocyjnym na wskazany w formularzu zgtoszeniowym adres e-mail. Organizator nie
ponosi odpowiedzialnosci za umieszczenie, przez system teleinformatyczny czy program
pocztowy, z ktorego korzysta ww. Uczestnik, informacji e-mail z kodem promocyjnym od
Organizatora, w kategorii ,wiadomosci smieci’/,spam” w skrzynce odbiorczej Uczestnika.
W razie stosowania przez Uczestnika narzedzi i ustawien antyspamowych, Uczestnik
zobowigzany jest do regularnego sprawdzania czy wiadomos¢ od Organizatora nie trafita do
skrzynki e-mail zawierajgcej ,wiadomosci $mieci’/,spam”.

3.12. Celem zakupu Produktu Promocyjnego w cenie edycji limitowanej u wybranego przez
siebie w formularzu zgtoszeniowym autoryzowanego dealera STIHL, kazdy uprawniony
Uczestnik z listy rezerwowej musi okazaé/podac¢ kod promocyjny otrzymany w wiadomosci
e-mail z pkt 3.9 Regulaminu, najpézniej do dnia 27.08.2026 r. Po tym terminie, Uczestnik
z listy rezerwowej nie bedzie miat juz mozliwosci realizacji otrzymanego kodu promocyjnego,
w tym nabycia Produktu Promocyjnego w cenie edycji limitowanej w ramach AKgcji
Promocyijnej.

3.13. Jeden Uczestnik uprawniony jest do otrzymania wytgcznie jednego kodu
promocyjnego. Kazdy kod promocyjny jest jednorazowego uzytku i uprawnia do zakupu tylko
jednego Produktu Promocyjnego w cenie edycji limitowanej w ramach Akcji Promocyjne;j.

4. NADZOR NAD PRAWIDLOWOSCIA PRZEPROWADZENIA PROMOCJI

4.1. Organem dokonujgcym weryfikacji zgtoszen bedzie komisja. Komisja ta rozstrzyga
wszystkie watpliwosci zwigzane z niniejszg Akcjg Promocyjna.

4.2. Komisja sktada sie z cztonkdw powotanych przez Organizatora.

4.3. Komisja podejmuje decyzje o przyznaniu Uczestnikowi prawa do zakupu Produktu
Promocyjnego w cenie edycji limitowanej u wybranego przez siebie w formularzu
zgtoszeniowym autoryzowanego dealera STIHL oraz spetnienie pozostatych warunkow
uczestnictwa zgodnie z postanowieniami Regulaminu.

4.4. Decyzje komisji sg ostateczne. Jednakze zapis ten nie wylgcza dochodzenia przez
Uczestnika roszczen w postepowaniu reklamacyjnym u Organizatora lub w postepowaniu
sgdowym lub w innym postepowaniu wtasciwym na podstawie przepisow obowigzujgcego
prawa.

5. REKLAMACJE
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5.1. Wszelkie reklamacje dotyczace Akcji Promocyjnej, Uczestnicy mogg zgtaszaé przez caty
czas trwania Akcji Promocyjnej: w formie pisemnej za posrednictwem poczty lub poczty
kurierskiej lub poprzez doreczenie osobiste, na adres biura Organizatora: SMOLAR Agencja
Promocyjno-Reklamowa Sp. z 0.0. z siedzibg w todzi, ul. Inzynierska 15, 93-569 to6dz
lub za posrednictwem poczty elektronicznej na adres e-mail Organizatora:
reklamacja@smolar.pl. O zachowaniu terminu do wniesienia reklamacji decyduje data jej
otrzymania przez Organizatora, nie pézniejsza niz 14.09.2026 r.

5.2. Kazda reklamacja powinna zawierac:

— imie, nazwisko i doktadny adres Uczestnika,

— doktadny opis i powdd reklamacji oraz tres¢ zgdania reklamacyjnego

oraz moze (nie musi) zawiera¢ numer telefonu kontaktowego do Uczestnika/adres e-mail.

5.3. Reklamacje rozpatruje Organizator.

5.4. Reklamacje rozpatrywane bedg w terminie maksymalnym 10 dni kalendarzowych od
dnia wptywu reklamacji do Organizatora, nie pézniej jednak niz do dnia 24.09.2026 r.
Uczestnik zostanie o decyzji powiadomiony przez Organizatora: listem poleconym
w przypadku zgtoszenia reklamacji w formie pisemnej albo za posrednictwem poczty
elektronicznej w przypadku zgtoszenia reklamacji drogg elektroniczng. O zachowaniu
terminu decyduje data nadania przesyiki przez Organizatora (data stempla pocztowego) albo
data wystania wiadomosci e-mail przez Organizatora.

5.5. Postepowanie reklamacyjne jest dobrowolne i nie wytgcza prawa Uczestnika do
niezaleznego od postepowania reklamacyjnego dochodzenia roszczen na drodze
postepowania sgdowego.

6. DANE OSOBOWE

6.1. Na podstawie Rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 2016/679
z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (,0gdlne rozporzgdzenie o ochronie danych”, Dz.Urz.UEL119
z 04.05.2016 str.1, dalej ,RODQ”), informuje sie, ze administratorem danych osobowych
pozyskanych w zwigzku z organizacjg Akcji Promocyjnej jest SMOLAR Agencja Promocyjno-
Reklamowa Sp. z 0.0. z siedzibg w todzi, spétka wpisana do rejestru przedsiebiorcow przez
Sad Rejonowy dla todzi Srédmiescia w todzi, XX Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego, pod numerem KRS 0000444211, posiadajgca kapitat zaktadowy 10.000,00
ztotych, NIP: 727-278-80-75, www.smolar.pl — w celach wskazanych w pkt 6.2 lit. a)
Regulaminu.

6.2 SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z o0.0. z siedzibg w todzi,

ul. Inzynierska 15, 93-569 £6dz, jako administrator danych osobowych, informuje, ze:

a) dane osobowe pozyskane przez ww. administratora danych osobowych w zwigzku
z organizacjg Akcji Promocyjnej sg przetwarzane zgodnie z powszechnie obowigzujgcymi
przepisami prawa, wytgcznie w celu zwigzanym z przedmiotowg Akcjg Promocyjna, tj.:

— w celu zwigzanym z organizacjg przedmiotowej Akcji Promocyjnej, w tym w celu
przyjmowania zgtoszeh do Akcji Promocyjnej, ustalenia prawa danego Uczestnika do
zakupu Produktu Promocyjnego w cenie edycji limitowanej u wybranego przez siebie
w formularzu zgtoszeniowym autoryzowanego dealera STIHL, rozpatrzenia
ewentualnych reklamaciji, udzielenia odpowiedzi na ewentualne pytania dot. Akgji
Promocyjnej oraz wykonania niezbednych obowigzkéw prawnych wynikajgcych
z przepisbw prawa cigzgcych na Organizatorze w zwigzku z organizacjg AKcji
Promocyjnej i ewentualnych obowigzkéw sprawozdawczych,
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— w celu ustalania, dochodzenia i obrony przed ewentualnymi roszczeniami zwigzanymi
z organizacjg Akcji Promocyjnej,

b) dane osobowe przetwarzane sg w zwigzku z przystgpieniem Uczestnika do Akcji
Promocyjnej na podstawie: uzasadnionego interesu Organizatora w postaci
przeprowadzenia Akcji Promocyjnej i wykonania jego =zobowigzan zwigzanych
z Akcjg Promocyjng, rozpatrzenia zgdan reklamacyjnych w celu ich rozwigzania na
etapie pozasagdowym i ewentualnego ustalenia, dochodzenia Ilub obrony przed
roszczeniami w postepowaniu przed sgdami lub innymi organami i w zwigzku z tym
archiwizacji i zabezpieczenia informacji na wypadek prawnej potrzeby wykazania faktow
(art. 6 ust. 1 lit. f) Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679
z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku
z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych
oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) - Dz. U.
UE. L. z 2016 r. Nr 119 (RODO) oraz obowigzkéw prawnych Organizatora zwigzanych
z wydaniem i rozliczeniem nagrod (art. 6 ust. 1 lit. c) RODO),

c) podanie danych osobowych przez Uczestnika jest dobrowolne, lecz jest niezbedne do
wziecia udziatu w Akcji Promocyjnej. Odmowa podania danych osobowych skutkuje
niemoznoscig wziecia udziatu w Akcji Promocyjnej, czy tez powiadomienia o sposobie
rozparzenia reklamacji, udzielenia odpowiedzi na pytanie dot. Akcji Promocyjnej,

d) osobie, ktérej dane sg przetwarzane przystuguije:

— prawo dostepu do podanych danych osobowych,

— prawo zagdania sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania podanych

danych osobowych,

— prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania podanych danych osobowych,
oswiadczenia o0 powyzszym mozna ztozyé w formie pisemnej na adres administratora,
ti. SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z 0.0., ul. Inzynierska 15, 93-569 t.6dz lub
na adres e- mail: biuro@smolar.pl,

e) osobie, ktdrej dane sg przetwarzane przystuguje prawo do wniesienia skargi do organu
nadzorczego wiasciwego do ochrony danych osobowych, w sytuacji, gdy uzna, ze jej
dane osobowe sg przetwarzane z naruszeniem przepiséw,

f) dane osobowe pozyskane i przetwarzane w zwigzku z organizacjg Akcji Promocyjnej
mogg by¢ przekazane, udostepnione przez ww. administratora innym podmiotom w celu
przeprowadzenia Akcji Promocyjnej, tj. podmiotom swiadczgcym ustugi serwisowe oraz
wsparcia technicznego dla systeméw informatycznych, w ktérych gromadzone sg dane
osobowe Uczestnikdw, podmiotom moggcym uczestniczy¢ w weryfikacji zgtoszen do Akcji
Promocyjnej lub uczestniczgcym w realizacji prawa do zakupu Produktu Promocyjnego
w cenie edycji limitowanej, operatorom pocztowym/przewoznikom, a takze podmiotom
obstugujgcym administratora danych osobowych i Organizatora prawnie i ksiegowo,

g) dane osobowe pozyskane i przetwarzane w zwigzku z organizacjg Akcji Promocyjnej
bedg przechowywane przez ww. administratora do czasu wygasniecia ewentualnych
roszczen, ktére sg zwigzane z Akcjg Promocyjng,

h) dane osobowe pozyskane i przetwarzane w zwigzku z organizacjg Akcji Promocyjnej nie
beda przekazywane do panstwa trzeciego, tj. poza Europejski Obszar Gospodarczy,

i) ww. administrator danych osobowych nie korzysta z systemow stuzgcych do
zautomatyzowanego podejmowania decyzji dotyczacych przetwarzania danych, w tym
profilowania.

7. POSTANOWIENIA KONCOWE

7.1. Zasady przeprowadzenia Akcji Promocyjnej okresla wytgcznie niniejszy Regulamin.
Wszelkie materiaty promocyjno-reklamowe majg charakter wytgcznie informacyjny.
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7.2. Udziat w Akcji Promocyjnej jest dobrowolny. Uczestnik przystepujagc do Akgji
Promocyjnej powinien zapozna¢ sie z trescig niniejszego Regulaminu. Uczestnik
zobowigzuje sie do przestrzegania zawartych w nim zasad jak réwniez potwierdza, iz spetnia
wszystkie warunki, ktére uprawniajg go do udzialu w Akcji Promocyjnej.

7.3. Regulamin Akcji Promocyjnej jest jawny i powszechnie dostepny w biurze Organizatora:
SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa Sp. z o.0. ul. Inzynierska 15, 93-569 t.6dz oraz
na stronie internetowej Akcji Promocyjnej: www.ms500i.pl, a takze na stronie internetowej
Organizatora: www.smolar.pl/akcja-promocyjna-limitowana-edycja-pilarki. Organizator
zastrzega sobie prawo do zmiany Regulaminu, pod warunkiem, ze zmiany te nie pogorszag
warunkéw uczestnictwa w Akcji Promocyjnej. Ogtoszenie tych zmian nastgpi na ww.
stronach.

7.4. Informacje o Akcji Promocyjnej bedg zamieszczone na stronie internetowej Organizatora
pod adresem: www.smolar.pl/akcja-promocyjna-limitowana-edycja-pilarki oraz na stronie
internetowej Akcji Promocyjnej: www.ms500i.pl, a takze bedg udzielane Uczestnikom pod
numerem telefonu: 42 636 90 97 lub 42 636 90 93 od poniedziatku do pigtku w godzinach od
9.00 do 17.00 (koszt potaczenia zgodnie z cennikiem operatora danego Uczestnika).
Uczestnicy w celu uzyskania odpowiedzi na pytania zwigzane z Akcjg Promocyjng mogag
takze kontaktowac sie z Organizatorem za posrednictwem adresu e-mail: biuro@smolar.pl.
Organizator zastrzega mozliwo$¢ kontaktowania sie z Uczestnikami Akcji Promocyijnej,
w tym przez Koordynatora, w czasie jej trwania wytgcznie w kwestiach zwigzanych z Akcjg
Promocyjna.

7.5. Akcja Promocyjna nie jest grg losowag, ktorej wynik zalezy od przypadku
(przeprowadzenie losowania) w rozumieniu art. 2 ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach
hazardowych (t.j. Dz.U. z 2023 r., poz. 227 ze zm.).

7.6. W sprawach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie, zastosowanie znajdujg
odpowiednie przepisy prawa polskiego.

7.7. Niniejszy Regulamin wchodzi w zycie z chwilg rozpoczecia Akcji Promocyjne;.

ORGANIZATOR
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